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5 ETAPES POUR

RACONTER L'HISTOIRE QU'EST-CE QUE LE STORYTELLING ?
DE VOTRE

EXPLOITATION DE La narration est un moyen efficace de
MANIERE COHERENTE communiquer en interne et en externe avec
e des publics clés. Elle est également trés utile
1. Définissez pour assurer la visibilité des fermes sociales,
' argumznt d‘i vefnte car elle communique efficacement les valeurs
gnll'grdee de'uvnor:éeciterrl:]ie oi5 (T Ik Tl

: g Une bonne histoire captivante stimule les cinq
aura un impact sur les : o
’ : sens, ce qui est trés important dans le monde
émotions des gens. . . ,

d'aujourd'hui ou les clients ne se concentrent

5 Elelherer un plus uniquement sur le produit ou le service,
message de marque mais s atten.de'nt’ a une experience qui eveille
clair qui reflete leur curiosité et a laquelle ils peuvent
I'essence de votre s’identifier. La narration multimédia intégrée —r
exploitation et I'utiliser permet d'impliquer le public cible, d'inspirer
de maniére cohérente les clients potentiels, de répondre a leurs
sur tous les canaux de attentes et de les fidéliser.
communication. L'histoire de la ferme sociale doit étre vraie,

décrire les aspects clés de la ferme et ses
3. Utilisez des caractéristiques essentielles (histoire,
techm_ques de : activités, vision du monde), sa mission et son
narration ; donnez vie identité.
a votre exploitation, o Regardez nos quatre vidéos sur les histoires
aidez les gens a de FarmElder

s'identifier au
message, utilisez des
témoignages, des
anecdotes et des

exemples. RECOMMANDATIONS

4. Créez un guide de « Communique la qualité intrinséque des

S,P,"e (ton de Ia|v0|x, activités de la ferme a toutes les parties
eléements visuels - prenantes :

logo, polices, couleurs, Contribue a renforcer les liens au sein de
matériel photo/vidéo).

I'exploitation ;

5. Contrdler et . Positionne avec succés l'exploitation par
améliorer en o rapport a ses concurrents ;

permanence (revoir ’ Présente les valeurs, les sentiments et les
réguliérement votre caractéristiques de la ferme dans une histoire
communication et globale a laquelle le public peut s'identifier.
demander l|'avis des

clients ou des

utilisateurs).
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